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要義說明: 

Ole-stars行銷置重點於併購娛樂事業機構，本公司主要客戶係針對娛樂事業，而粉絲為

透過銷售代幣所獲得之次要收入來源。 

 

在最初期階段，整個直接行銷將專注於與娛樂事業機構簽訂協議；透過此項流程在各個

國家，建立1至2家企業據點，將足以改變粉絲支持以及活動管理，再加上線上服務。 

 

行銷將主要透經由網路連線，並且透過當地合作夥伴，在啟動來自諸如電視節目、電影

發片以及發行新樂曲上市之藝術工作者新實質行動時，將會同時發展虛擬行銷作業。 

. 

 

此將降低行銷規模，但亦將提供新才藝機會讓人得以獲悉，同時應可在新才藝登上平臺

時，迅速增加吾人粉絲基數，如此可保持Ole-stars具備最新與新鮮外在形象。 

 
 

任務說明： 

本公司將採取何種作為？ 

Ole-stars 提供娛樂企業平臺，以利其推廣其跨越所又不同娛樂領域之藝術工作者，
其中包括但不僅限於下列各項，諸如電視、電影、音樂、廣播電臺，電玩遊戲、運

動等項目。本公司協助增加與粉絲之互動往來，而且同時從中獲得粉絲行為模式以

及回饋意見。 

本公司如何達成前述作為？ 

本公司將提供動態線上平臺，藝術工作者與粉絲可同時在其上互動往來，藝術工

作者及娛樂事業可自最新活動計畫中獲得支持度，而粉絲則可對於即將登場活動

計畫表達其參與意願；亦可提供建議，並且獲知其所喜愛藝術工作者最新資訊。 



 

本公司為誰採取如此作為？ 

本平臺主要關注對象為娛樂機構，本公司希望藉由協助此等娛樂企業機構，在娛

樂事業代幣化領域中，建立其營業版圖，促使其與成長中並且對區塊鏈科技感到

興趣，同時期待與藝術工作者以最新方式互動之年輕世代觀眾保持聯結關係。 
 

但是粉絲與藝術工作者對於本平臺能夠成功運作，在角色職能上地位同等重要。 
 
藝術工作者協助吸引新粉絲加入平臺，並且讓吾人觀眾分散其背景使其來自不同

面向；吾人期待吸引來自不同類型之藝術工作者。 
 
粉絲必須強化該平臺，並且增加OLE代幣價值，以及使該平臺具備動態娛樂性，讓

娛樂企業與藝術工作者獲得價值。 

何種價值可容本公司將其搬上檯面？ 

吾人最主要價值在於同時將科技體驗帶入娛樂事業，促成娛樂機構從區塊鏈科技與

代幣利益成長中獲利，但毋須內部投資在該項專業技能，同時透過提供平臺，在吾

人將更多觀眾自某個特定藝術工作者或是娛樂事業加以聯結時，讓多個無望者得以

參與其事。 

 

使命: 

財務面向: 

本公司財務使命業已勾勒於本公司數字貨幣首次公開募資白皮書，其目標將是美金一億，

並可視狀況再增加五千萬美金。 

Ole-stars預計在每個國家每個月可增加1家娛樂事業，並期望總數能達到3至4家。初期市
場將包括日本、韓國、臺灣，並且在考慮越南、泰國，而且亦在研究未來在菲律賓、印尼

及馬來西亞開設據點 

娛樂事業入股費用預計約為美金金10萬元 

粉絲代幣售價：1單位代幣=美金10元 



 

非財務面向: 

您所承擔使命為何？ 

特定要求：達成可持續運作之娛樂事業帳戶，本公司

期望此將包括4至5家娛樂事業機構，而每個機構將有
2位至3位藝術工作者。 

可計量數量：粉絲加入數量預計在2百萬至4百萬之
間。 

啟發興趣性：本公司希望能夠支持跨越5至6個類別之
藝術工作者。 

市場現實性：在韓國、日本及臺灣，本公司主要關注

焦點在於K-pop；而在臺灣及中國市場將會將重點置
於電視劇/戲劇。 

 

其他非財務面向目標之案例: 

- 設置諸如內部銷售平臺等額外服務 

- 每周定期訪談藝術工作者 

- 內部視頻頻道 

- 在亞洲地區簽署活動商約 

- 與促銷活動夥伴簽署協議 

目標市場: 

那些是主要市場類別？  

原則上本公司市場將依據藝術工作者類別、粉絲年齡層加以區隔，但下述資

料可讓架構更加清晰 
 
音樂K-pop節目= 73%女性，23%男性 

電視劇= 女性65%，28%男性 



 

電影=女性22%，男性55% 

 

年齡層範圍如何？  
 
本公司主要目標市場在於16歲至30多歲較年長群體，但此年齡層可提供電視劇，並且電
影可獲得更年長觀眾群，因此本公司必須掌握較大人口涵蓋面來加入平臺，因此較為單

純之使用者介面設計以及使用者經驗就會相當重要。 
 
* For this study, Viacom connected with 4,500 Adults aged 16-54 in 9 countries: Australia, Brazil, Italy, Mexico, Poland, Singapore, 
Spain, UK, USA 
 
  



 

 Ole-stars2018年行銷預算說明: 

 
 

 Ole-stars2019年行銷預算規劃: 

2019年預算規劃顯現出從2018年預算在人力資源上重大負荷，產生主要轉變；此係由本公
司開始擴張成長，並增加雇用人員所致，但在2019年則是將負荷移轉致行銷與廣告經費，
在完成數字貨幣首次公開募資作業後，本公司會將重點移轉致增加娛樂事業機構與藝術工

作者數量，同時注重粉絲基數成長，此將需要高額廣告與推廣預算，並將重點置於社交軟

體、區域性活動以及與娛樂事業機構及推廣活動業者共同合作。 
 


